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PoStovani prijatelji,

Cetrnaest godina u Brékom traje projekat velike atletske manifestacije pod nazivom:
Vidovdanska trka (Vidovdan Road Race), koja je proteklih godina imala preko 42.000
ucesnika.

Motiv ovog projekta je iskljucivo sport. Vidovdanska trka je sportska manifestacija
koja je iz godine u godinu je u usponu, kako sa stanoviSta broja i kvaliteta u¢esnika, nivoa
organizacije, broja struénjaka i volontera koji su angaZovani u njenoj realizaciji, tako i u
pogledu njenog medunarodnog ugleda.

Postanska markica, emitovana u ¢ast 10. godiSnjice Vidovdanske trke uvrstena je u
mnoge sportske muzeje Sirom svijeta, medu kojima i u onaj najveci koji se nalazi u Berlinu.

Mediji nam cijelo vrijeme poklanjaju veliku paznju, kako domadi, tako i strani, a
direktan prenos Manifestacije vrSi BH TV1, tako da slika sa Vidovdanske trke ide u direktnu
evrovizijsku razmjenu.

Imamo nhiz potpisanih ugovora sa mnogim sportskim asocijacijama u svijetu, posebno
u Zapadnoj Evropi, i to kao ravnopravni partneri.

Takode smo rado videni gosti u svim prilikama gdje se okupljaju najveci organizatori
trka i maratona u svijetu, 5to znaci da je i to, pored statusa na svjetskim kalendarima, dokaz
da smo uspjeli da izgradimo, novim rie¢nikom kazano, sportski brend, po kome je ovaj
prostor postao prepoznatljiv. Od prosle godine Vidovdanska trka je dobila prestizni znak
kvaliteta od strane Saveza svjetskih atletskih federacija - IAAF (u ovom dijelu Evrope takvo
priznanje imaju samo pored Vidovdanska trka, Praski i Atinski maraton) i svrstala se u red
najvecih manifestacija tog tipa u svijetu. Vidovdanska trka je jedina atletska sportska
manifestacija punopravni ¢lan AIMS (Svjetska federacija trka i maratona) iz Bosne i
Hercegovine

Vidovdanska trka po svom statusu ima i poseban prostor u Svjetskom muzeju atletike
u Berlinu, gdje su njeni suveniri i eksponati trajno izloZeni, Takode je zastupljena i u muzeju
u Maratonu kod Atine.

Pored sportske saradnje obezbijedili smo prostor nasim kulturnim poslenicima da
preko nas saraduju sa kulturnim asocijacijama iz skoro 100 zemalja i oko 200 najvecih
gradova svijeta.

Privredi smo omogudili da, zajedno s nama, na jednoj vrhunskoj sportsko — kulturnoj
manifestaciji, na kojoj 2009. godine o¢ekujemo oko 10.000 ucesnika i oko 30.000 posijetilaca,
predstave svijetu svoje proizvode, usluge i ideje putem reklama i kroz druge forme,
ukljucujudi i sajmove u stotinak najvecih gradova Sirom svijeta.

U materijalu koji je pred Vama, mi smo upravo na taj nacin i koncipirali nasu
marketinSku ponudu, prilagodenu prije svega potrebama, pa onda i mogucnostima naseg
trzista.

Nadamo se da ¢emo uskoro zapoceti razgovore i potpisati ugovor koji ¢e znaditi
prijateljstvo i partnerstvo nasSeg projekta i Vase kompanije.

Cilj ove manifestacije je viSestruk, podijeljen je u nekoliko grupa, i to:

1. Ispunjenje uslova za dobijanje Zlatnog znaka IAAF (Zlatna liga)

2. promocija sporta i zdravog zivota, posebno kod Skolske omladine, prevashodno kroz
masovno ucesce pripadnika tog uzrasta,

3. povecamije broja uceshika kod populacije od 18 do 70 godina, cilj je u tim
kategorijama 2000 ucesnika

4. omogucavanje atleticarima i atleticarkama iz RS i BiH da ucestvuju na takmicenju
najviseg medunarodnog ranga i omogucavanje da isti, kroz saradnju sa drugim
organizatorima u svijetu odlaze na velika medunarodna takmicenja;
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11.

12.

13.
14.

kroz kvalitetnu organizaciju i adekvatan nagradni fond obezbjedivanje dolaska Sto
veceg broja atleti¢ara iz svjetskog vrha da ucestvuju na Trci u funkciji podizanja
statusa manifestacije i u funkciji promocije atletike i sporta uopste;

promocija tolerancije u BiH i u svijetu;

promovisanje volonterskog rada;

promovisanje turistickih, kulturnih, privrednih i drugih potencijala Brékog, R S'i B iH;
kroz aktivno ¢lanstvo u medunarodnim atletskim federacijama, afirmacija grada
Bréko, RS i BiH sa njihovim sveukupnim potencijalima u svijetu

. njegovanje i produbljivanje partnerskih odnosa sa organizatorima drugih trka i

maratona u svijetu, razmjenu prezentacionih Standova i omogucavanje kontakata sa
kulturnim i privrednim poslenicima iz jo§ 150 najvecih gradova svijeta sa kojima kroz
program AIMS postoji direktna saradnja;

omogucavanje Atletskom savezu RS i BiH da kroz realizaciju ovog projekta sti¢e veci
medunarodni ugled, Sto treba da omoguci dobijanje organizacije drugih ozbiljnih
takmicenja iz medunarodnog programa

struc¢na i svakovrsna druga pomoc organizatorima slicnih manifestacija na prostoru
BiH i regiona (posebno u medunarodnim atletskim forumima gdje Vidovdanska trka
po statusu u medunarodnim kalendarima ima visok ugled)

stvaranje pozitivne slike u svijetu o gradu Brc¢ko i Bosni i Hercegovini

ispunjavanje svih uslova za dobijanje Zlatnog znaka IAAF za 2010. Godinu (Zlatna

liga)



PLAN ANGAZOVANJA LJUDSTVA

Pozicije broj |period angaZovanja
Struéni tim:

Direktor 1 tokom cijele godine
Direktor takmic¢enja 1 tokom cijele godine
Generalni sekretar 1 tokom cijele godine
MenadZer za vrhunske takmicare 1 tokom cijele godine
Stru€ni saradnici za takmicenje 4 maj — juni
Sef za volonterske poslove 1 mart — juli
PR menadZer 2 povremeno tokom godine
Sef za planiranje obezbjedenja 1 maj — juni
Sef za planiranje i pripremu staze 1 april — juni
Sef protokola 1 |maj—juni
Sef marketinga 1  tokom cijele godine
Direktor SPORTEXPO 1  jjanuar - juli
Gl. i odg urednik ¢asopisa - biltena 1 februar - juli
UKUPNO 17

Povremeno angaZovano ljudstvo po sektorima
Pozicije broj |period angaZovanja
Redakcija ¢asopisa i Biltena 8 februar - juli (povremeno)
Postavljanje i priprema infrastrukture 30 |15 -30. juni
Animacija u¢esnika iz Brékog 5 maj — juni (povremeno angazovanje)
Sudije i delegati 64 |20 -27 juni
Volonteri 210 |1. juni- 1 juli
TV prenos (BHT 1 i Eurosport) 80 [23-27 juni
Hostese na SPORTEXPO 15 |21- 27 juni
Prevodioci 5 |20 -28 juni
Elektronika 8 24 -27 juni
Pres sluzba 6 |juni
Obezbjedenje 40 |23 -27 juni
Doping komtrola 16 |25-27. juni
Voditelji programa i razglas 6 25 -29. juni
Ukupno povremeno angazovanih 429
Ukupno angaZovanih 509

Volonteri se prijavljuju i obu€avaju za duznosti preko Volonterskog kampa ,Vule Jeki¢* koji
djeluje u okviru projekta



PROGRAM

2009.
Septembar — decembar -Finansijski plan
Postavljanje trke na domace i strane kalendare -Plan realizacije
preko AS BiH -Marketinski plan
Uskladivanje dokumenata sa novim statusom u  |-Plan priprema za kongres AIMS
okviru kalendara Svjetske atletske federacije -Plan angazovanja ljudstva za pripremu i
Odlazak delegacija Trke na Njujorski maraton i na |realizaciju
Simpozijum AIMS i IAAF u Atinu -Plan medijskog prezentovanja
Opremanje dodijeljenog pSrostora u Svjetskom -Plan priprema i realizacije SPORTEXPO
muzeju atletrike u Berlinu -Plan stru¢nih seminara, okruglih stolova i
Izrada projekata za Trku 2010. godine simpozijuma
Preliminarni premjer staze
2010.
Januar
Potpisivanje ugovora o direkthom TV prenosu
05. februar
Centralna prezentacija projekta za 2010. godinu
25. mart
Pres konferencija centralno predstavljanje projekta i nove staze
29. 03. - 05. 04.
April

Uc€eSce na vise AIMS sajmova u Evropi (Prag, Berlin, Be¢, Hamburg, Milano, London)
Maj
Otvaranje izloZbe dokumentarne fotografije i njena prezentacija u viSe gradova

Finalne pripreme i ugovori sa vrhunskim atleti¢arima
Otvaranje volonterskog kampa ,Vule Jekic¢"

Juni

ViSe pres konferencija
Zavrsne pripreme
Priprema, seminari i obuka volontera

20. juni
u 11.00
Pres konferencija najava u€esnika Trke i najava otvaranja SPORTEXPO
23. juni

11.00

Otvaranje SPOTREXPO

11.30

Otvaranje postavke dokumentarne fotografije

12.00 — 15.00

Pocetak rada okruglog stola o temiRekreativni sport za populaciju stariju od 35 godina

21.00
Zatvaranje SPORTEXPO

21.30 - 23.00
Koncert na Trgu pravde

25. juni

08.00
Otvaranje SPORTEXPO

10.00 — 12.00
Predstavljanje projekta ,Mini atletski poligon za osnovne i srednje Skole*



21.00
Zatvaranje SPORTEXPO

21.30
VIP veclera za goste, u€esnike na SPORTEXPO, Simpozijumu i okruglim stolovima

21.30 - 23.00
Koncert na Trgu pravde

26. juni

07.00

Otvaranje SPORTEXPO

12.00 — 14.00

Podjela majica, startnih brojeva i polisa osiguranja

16.20

Docek padobranaca sa zastavama organizatora, IAAF, AIMS i generalnog sponzora
15.30

Nastup KUD iz viSe gradova

Nastup mazoret klubova

16.00

Svecano otvaranje

16.10

Defile cicibana od bine do starta
16.20

Pocetak takmienja sa trkama 1000 cicibana
17.30

Trke invalidnih lica (Specijalna Olimpijada BiH)
18.00

Sponzorska trka

18.25

Start seniorske trke m/z

19.20

ProglaSenje pobjednika — muski

19. 15

ProglaSenje pobjednika zene

19.20

ZavrSetak direktnog TV prenosa
19.27

ZavrSetak takmicenja

20.00

Konferencija za Stampu pobjednici
20.10

Zatvaranje SPORTEXPO

21.00

VIP vecera i dodjela nov€anih nagrada pobjednicima
21.00 - 23.00

Koncert na Trgu pravde i Pasta party
27. juni

08.30

Otvaranje SPORTEXPO i rasprodaja
11.30

Pres konferencija

13.00

Zatvaranje SPORTEXPO



PREGLED MARKETINSKIH POZICIJA NA 14. VIDOVDANSKOJ TRCI
BRCKO 2010.

Sve marketinske pozicije se uzimaju u paketu, prema specifikaciji za svaku poziciju
posebno uz sporazumno prilagodavanje programa interesima komintenata..

MarketinSki ugovori se sklapaju u vremenu koje dozvoljava realizaciju svih
predvidenih pozicija.

Ugovori o zakupu reklamnog prostora ¢e biti vazeéi od dana ispunjavanja obostranih
obaveza do zavrSetka projekta.

Svako odstupanje od duha ugovora i eventualno ponaSanje komitenata na nacin koji
nije u duhu sporta (poku3aj politickog djelovanja kroz marketindke pozicije, izlaganje
proizvoda i usluga koji su plagijat, izlaganje proizvoda i usluga koji nisu predvideni
ugovorom, djelovanje koje nije u skladu sa olimpizmom i sl) poviaci automatski raskid
ugovora uz nadoknadu realne Stete Organizatoru nastale usled takvih aktivnosti, sto se
definiSe ugovorom.

U slu¢aju da na istu poziciju konkuriSu dva komitenta, Organizator zadrzava pravo da
se opredijeli za komitenta koiji je ranije u¢estvovao kao sponzor ili partner Vidovdanske trke.

Svi komitenti, odnosno zakupci marketinskih prostora, imaju mogucnost prisustva
prijemu za VIP goste i sve€anoj veleri za VIP goste bez pla¢anja participacije.

Svi komitenti, odnosno zakupci marketindkih prostora, osim pojedinacnih zakupaca
koji su potpisali ugovor manji od 500 KM (baneri pored staze), ¢e od organizatora dobiti
suvenirski poklon paket (torbe, majice, primjerak u¢esni¢ke medalje, startni broj CD sa video
ili foto snimkom Trke i sl.)

Organizator se obavezuje da na prve tri marketinSke pozicije neée potpisati ni jedan
marketinski ugovor sa kompanijama koje su jedna drugoj konkurencija (npr. dvije pivare, dva
proizvodaca vode, dva osiguravajuc¢a drustva, dvije banke i sl.). To znaci da komitentima koji
zele da uloze znacgajan novac u marketing na nasoj manifestaciji zelimo osigurati
ekskluzivitet, kao Sto smo to i do sada radili.

Bréko 23 — 27. juna 2010. godine

je prateca sajamska manifestacija koja se organizuje u partnerstvu sa

AIMS i koja je na listi specjalizovanih sportskih sajmova u svijetu.

OdrZava se u Brékom na 1600 m2 zatvorenog i ha oko 2000 m2 otvorenog prostora. Traje od
23 - 27 juna 2010. godine. Na njemu izlazu sponzori i drugi komitenti koji svojim programom
odgovaraju profilu sajamske manifestacije. Svi sponzori koji Zele da zakupe dodatni prostor, iznad
prostora predvidenog partnerskim ili sponzorskim ugovorom imaju popust od 30 odsto na cijenu.

Pored klasi¢nog sajamskog prostora za partnere i sponzore je predvideno da mogu imati
Standove i na prostoru odrZzavanja Trke, a Standovi na tom prostoru se otvaraju 28. juna od 11.00
¢asova do 22.00 ¢asa

Vise na: www.vidovdanskatrka.org

23 - 27. juni 2010. Godine


http://www.vidovdanskatrka.org

MARKETINSKA POZICIJA BROJ 1

Organizator za ovu poziciju nudi sledeée marketinsSke usluge

zvaniéno ime Komitenta (do dvije rije€i) u sluzbenom nazivu Trke

do 500 metara banera pored staze

ekskluzivni znak na startnim i ciljnoj kapiji

dominantan znak na startnim brojevima (Stampa se 10.000 kom.)

ekskluzivno mjesto za Stand na prostoru odrzavanja Trke

Stand na SPORTEXPO do 80 m2

ekskluzivna posebna trka u okviru programa

znak na uc€esni¢kim medaljama (10.000 kom)

ekskluzivni znak na u€esni¢kim diplomama (10.000 kom)

ekskluzivni znak na 11.000 kom. majica koje se dijele u€esnicima i gostima

mogucénost reklamiranja proizvoda i usluga na drugim EXPO u svijetu, po planu Organizatora i AIMS
ekskluzivni znak na najavnom prostoru Vidovdanske trke u ¢asopisu Svjetske federacije trka i maratona
"Distance ranning"

javno predstavljanje od strane Organizatora u svim situacijama gdje se predstavlja Trka u zemlji i u
inostranstvu

mogucénost ekskluzivnog instalisanja velikih reklamnih rekvizita na prostoru odrzavanja Trke
ekskluzivni znak na svim Stampanim i elektronskim materijalima koje izraduje i plasira Organizator
ekskluzivha moguénost dodjele medalja u jednoj od kategorija i dodjela reklamnih poklona pobjednicima
po vlastitom izboru, a u dogovoru sa Organizatorom

supokroviteljstvo TV prenosa na BH TV1 (stalno istaknut znak na ekranu i spotovi za vrijeme pauza)
spot i stalno isturen logotip i viSekratno emitovanje spotova na velikom ekranu u ciljnom dijelu na kome
se prati prenos Trke

mogucénost marketinskih akcija u svim situacijama vezanim za Manifestaciju (nagradne igre, izrada
posebnih serija proizvoda ili usluga sa znakom Trke, podjela reklamnih materijala i sli¢no)
mogucénost uceSc¢a u nekoj od TV emisija zajedno sa Organizatorom a Cija je tema Manifestacija
Vlastita prezentacija ha prostoru odrZzavanja manifestacije

Ekskluzivni znak na pojedinim suvenirima koji ¢e se distribuirati u prodajne mreze (leZaljke za plazu,,
majice, kacketi, znojnice za ruke i glavu, ¢aSe, razglednice, keramicki proizvodi i slicno)

Moguénost koristenja slike sa Trke u svojim marketinSkim kampanjama u toku godine, po posebnom
ugovoru sa Organizatorom

Javno potpisivanje ugovora o generalnom partnerstvu

Obaveze zakupca reklamnog prostora u ovoj poziciji su:

da odredi marketin3ki i struéni tim koji ¢e zajedno sa stru¢nim timom Organizatora raditi na realizaciji
navedenih markentiskih akcija

da na vrijeme, na nacin definisan ugovorom, dostavi reklamni i drugi materijal

da na ra¢un Organizatora, na nacin definisan ugovorom uplati 60.000,00 EURA (ili protivvrijednost u KM
po kursu na dan uplate) plus porez

PO OVOJ POZICIJI POTPISUJE SE UGOVOR SA SAMO JEDNIM KOMITENTOM

MARKETINSKA POZICIJA BROJ 2

Organizator za ovu poziciju nudi sledeée marketinSke usluge:

do 250 metara banera pored staze

markantan znak na startnim i ciljnoj kapiji

znak na startnim brojevima (Stampa se 10.000 kom.)

ekskluzivno mjesto za Stand na prostoru odrZzavanja Trke

Stand na SPORTEXPO do 50 m2

markantan znak na u€esni¢kim diplomama (10.000 kom)

markantan znak na 11.00 kom. majica koje se dijele u€esnicima i gostima

mogucénost reklamiranja proizvoda i usluga na drugim EXPO u svijetu, po planu Organizatora
markantan znak na najavnom prostoru Vidovdanske trke u ¢asopisu Svjetske federacije trka i maratona
"Distance ranning"

javno predstavljanje od strane Organizatora u svim situacijama gdje se predstavlja Trka u zemlji i u
inostranstvu

mogucénost ekskluzivnog instalisanja velikih reklamnih rekvizita na prostoru odrzavanja Trke
markantan znak na svim Stampanim i elektronskim materijalima koje izraduje i plasira Organizator
supokroviteljstvo TV prenosa BH TV1 (stalni znak na ekranu i spotovi za vrijeme pauza

spot na velikom ekranu na kome se prati prenos Trke



ekskluzivha moguénost dodjele medalja u jednoj od kategorija, osim seniorskih i dodjela reklamnih
poklona pobjednicima i u€esnicima po vlastitom izboru, a u dogovoru sa Organizatorom

mogucénost marketinSkih akcija u svim situacijama vezanim za Manifestaciju (nagradne igre posebne
serije proizvoda ili usluga sa znakom Trke, podjela reklamnih materijala i sli¢no)

vlastita prezentacija na prostoru odrZzavanja manifestacije

markantan znak na pojedinim suvenirima koji ¢e se distribuirati u prodajne mreze (leZaljke za plazu,
razglednice, majice, kacketi, znojnice za ruke i glavu, ¢aSe, keramicki proizvodi i sli€no)

mogucnost koristenja slike sa Trke u svojim marketinSkim kampanjama u toku godine, po posebnom
ugovoru sa Organizatorom

Javno potpisivanje ugovora o partnerstvu

Obaveze zakupca reklamnog prostora u ovoj poziciji su:

da odredi marketin3ki i struéni tim koji ¢e zajedno sa stru¢nim timom organizatora raditi na realizaciji
navedenih markentiskih akcija
da na vrijeme, na nacin definisan ugovorom, dostavi reklamni i drugi materijal
da na ra¢un Organizatora, na nacin definisan ugovorom uplati 30.000,00 EURA (ili protivvrijednost u KM
po kursu na dan uplate) plus porez
PO OVOJ POZICIJI POTPISUJE SE UGOVOR SA TRI KOMITENTA
Komitenti imaju status "Partner Vidovdanske trke"

MARKETINSKA POZICIJA BROJ 3

Organizator za ovu poziciju nudi sledeée marketinSke usluge:

do 150 metara banera pored staze

znak na startnim i ciljnoj kapiji

ekskluzivno mjesto za Stand na prostoru odrzavanja Trke

Stand na SPORTEXPO do 30 m2

znak na ucesni¢kim diplomama (10.000 kom)

znak na rukavu 11.000 kom. majica koje se dijele u€esnicima i gostima

javno predstavljanje u svim situacijama gdje se predstavlja Trka u zemlji

mogucénost instalisanja vecih reklamnih rekvizita na prostoru odrzavanja Trke

sponzorstvo TV prenosa BH TV1 (najava i spotovi u pauzama)

spot na velikom ekranu na kome se prati prenos Trke

znak na svim Stampanim i elektronskim materijalima koje izraduje i plasira Organizator

ekskluzivha moguénost dodjele medalja u jednoj od kategorija, osim seniorskih i juniorskih kategorija i
dodjela reklamnih poklona pobjednicima po vlastitom izboru, a u dogovoru sa Organizatorom
mogucénost marketinskih akcija u svim situacijama vezanim za Manifestaciju (osim nagradnih igara)
vlastita prezentacija na prostoru odrZzavanja manifestacije

znak na pojedinim suvenirima koji ¢e se distribuirati u prodajne mreze (leZaljke za plazu, razglednice,
majice, kacketi, znojnice za ruke i glavu, ¢ase, keramicki proizvodi i sli€ho)

mogucénost koristenja slike sa Trke u svojim marketindkim kampanjama u toku godine, po posebnom
ugovoru sa Organizatorom

javno potpisivanje ugovora o partnerstvu

Obaveze zakupca reklamnog prostora u ovoj poziciji su:

da odredi marketin3ki i struéni tim koji ¢e zajedno sa stru¢nim timom organizatora raditi na realizaciji
navedenih markentiskih akcija
da na vrijeme, na nacin definisan ugovorom, dostavi reklamni i drugi materijal
da na ra¢un Organizatora, na nacin definisan ugovorom uplati 15.000,00 EURA (ili protivvrijednost u KM
po kursu na dan uplate) plus porez
PO OVOJ POZICIJI POTPISUJE SE UGOVOR SA CETIRI KOMITENTA
Komitenti imaju status "Partner Vidovdanske trke"

MARKETINSKA POZICIJA BROJ 4

Organizator za ovu poziciju nudi sledeée marketinSke usluge:

do 60 metara banera pored staze
znak na startnim i ciljnoj kapiji
mjesto za Stand na prostoru odrZzavanja Trke



Stand na SPORTEXPO do 15 m2

znak na ucesnic¢kim diplomama (7000 kom)

mogucnost instalisanja vecih reklamnih rekvizita na prostoru odrZzavanja Trke

sponzorstvo TV prenosa BH TV1 (najava i spotovi u pauzama)

spot na velikom ekranu na kome se prati prenos Trke

znak na svim Stampanim i elektronskim materijalima koje izraduje i plasira Organizator

mogucénost marketinSkih akcija u svim situacijama vezanim za Manifestaciju (osim nagradnih igara)
vlastita prezentacija na prostoru odrZzavanja manifestacije

mogucnost koristenja slike sa Trke u svojim marketinSkim kampanjama u toku godine, po posebnom
ugovoru sa Organizatorom

Obaveze zakupca reklamnog prostora u ovoj poziciji su:

da odredi marketin3ki i struéni tim koji ce zajedno sa stru¢nim timom organizatora raditi na realizaciji
navedenih markentiskih akcija
da na vrijeme, na nacin definisan ugovorom, dostavi reklamni i drugi materijal
da na ra¢un Organizatora, na nacin definisan ugovorom uplati 8.000 EURA (ili protivvrijednost u KM po
kursu na dan uplate) plus porez
PO OVOJ POZICIJI POTPISUJE SE UGOVOR SA SEST KOMITENATA
Komitenti imaju status "Partner Vidovdanske trke"
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Organizator za ovu poziciju nudi sledeée marketinSke usluge:

do 40 metara banera pored staze

mjesto za Stand na prostoru odrzavanja Trke

Stand na SPORTEXPO do 10 m2

mogucnost instalisanja vecih reklamnih rekvizita na prostoru odrZzavanja Trke

sponzorstvo TV prenosa

znak na svim plakatima i sajtu koje izraduje i plasira Organizator

vlastita prezentacija na prostoru odrZzavanja manifestacije

mogucnost koristenja slike sa Trke u svojim marketinSkim kampanjama u toku godine, po posebnom
ugovoru sa Organizatorom

Obaveze zakupca reklamnog prostora u ovoj poziciji su:

da odredi marketin3ki i struéni tim koji ce zajedno sa stru¢nim timom organizatora raditi na realizaciji
navedenih markentiskih akcija
da na vrijeme, na nacin definisan ugovorom, dostavi reklamni i drugi materijal
da na ra¢un Organizatora, na nacin definisan ugovorom uplati 5.000,00 EURA (ili protivvrijednost u KM
po kursu na dan uplate) plus porez
PO OVOJ POZICIJI POTPISUJE SE UGOVOR SA OSAM KOMITENATA
Komitenti imaju status "Partner Vidovdanske trke"
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Organizator za ovu poziciju nudi sledeée marketinSke usluge:

30 metara banera pored staze

mogucnost instalisanja vecih reklamnih rekvizita na prostoru odrZzavanja Trke
Stand na SPORTEXPO do 8 m2

vlastita prezentacija na prostoru odrZzavanja manifestacije

znak na plakatima za najavu Trke

Obaveze zakupca reklamnog prostora u ovoj poziciji su:

da na vrijeme, na nacin definisan ugovorom, dostavi reklamni i drugi materijal Organizatoru
da na ra¢un Organizatora, na nacin definisan ugovorom uplati 2.500,00 EURA (ili protivvrijednost u KM
po kursu na dan uplate) plus porez

PO OVOJ POZICIJI POTPISUJE SE UGOVOR SA DESET KOMITENATA
Komitenti imaju status "Sponzor Vidovdanske trke"
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Organizator za ovu poziciju nudi sledeée marketinSke usluge:

- 15 metara banera pored staze

- vlastita prezentacija na prostoru odrZavanja manifestacije
- Stand na SPORTEXPO do 9 m2

- znak na plakatima za najavu Trke

Obaveze zakupca reklamnog prostora u ovoj poziciji su:
- da navrijeme, na nacin definisan ugovorom, dostavi reklamni i drugi materijal Organizatoru
- da naracun Organizatora, na nacin definisan ugovorom uplati 1.500,00 EURA (ili protivvrijednost u KM
po kursu na dan uplate) plus porez

PO OVOJ POZICIJI POTPISUJE SE UGOVOR SA 15 KOMITENATA
Komitenti imaju status "Sponzor Vidovdanske trke"
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Organizator za ovu poziciju nudi sledeée marketinSke usluge:

- 5 metara banera pored staze
- vlastita prezentacija na prostoru odrZavanja manifestacije
- Stand na SPORTEXPO do 9 m2

Obaveze zakupca reklamnog prostora u ovoj poziciji su:
- danavrijeme, na nacin definisan ugovorom, dostavi reklamni i drugi materijal Organizatoru
- da naracun Organizatora, na nacin definisan ugovorom uplati 750,00 EURA (ili protivvrijednost u KM po
kursu na dan uplate) plus porez
PO OVOJ POZICIJI POTPISUJE SE UGOVOR SA 20 KOMITENATA

MARKETINSKA POZICIJA BROJ 9

Organizator za ovu poziciju nudi sledeée marketinSke usluge:

Pojedinac¢ni zakupci reklamnih prostora pored staze:
Stand na SPORTEXPO po cjenovniku na: www.vidovdanskatrka.org

Prezentacioni Stand na prostoru odrZzavanja Trke 2000 KM plus porez

1 m2 150 KM plus porez
2 m2 250 KM plus porez
4 m2 400 KM plus porez
8 m2 700 KM plus porez
Svaki naredni m? je 100 KM

Obaveze zakupca reklamnog prostora u ovoj poziciji su:
- da navrijeme, na nacin definisan ugovorom, dostavi reklamni i drugi materijal Organizatoru
- da naracun Organizatora, na nacin definisan ugovorom uplati iznos nazna¢en u ugovoru

Ukupan prostor predviden za postavljanje banera pored staze je 4000 metara. Visina banera je 1 metar.
Komitenti koji Zele da zakupe samo prostor za Stand na pla¢aju punu cijenu po kvadrathom metru

(cjenovnik na www.vidovdanskatrka.org)
Komitenti koji Zele dodatni prostor na isti placaju sa popustom od 30 odsto



http://www.vidovdanskatrka.org
http://www.vidovdanskatrka.org)

POSEBNE PONUDE
Pokroviteljstvo volonterskog kampa Vidovdanske trke , Vvule Jeki¢*

Obaveze pokrovitelja:

- opremanje volontera majicama Sortcevima (Zene suknje) ukupno 510 kompleta

- obezbjedivanje uslova za treninge volontera po programu uprave Kampa

- obezbjedenje sendvi€a i dr za vrijeme dok su volonteri na duznosti

- pokroviteljstvo okruglog stola ,volonterski rad u BiH — zakonska regulativa i iskustva iz evropske prakse*

- daimenuje stru¢ni tim za realizaciju projekta koji ¢e raditi zajedno sa stru¢nim timom Vidovdanske trke
Obaveze Organizatora Vidovdanske trke:

- da obezbijedi predvideni broj volontera

- da obezbijedi prostor i druge uslove za trening i rad

- da obezbijedi javno potpisivanje ugovora o pokroviteljstvu

- dana majicama predvidi mjesto za znak pokrovitelja

- da pokrovitelju obezbijedi poseban Stand na SPORTEXPO od 30 m2 bez naknade

- da obezbijedi najmanje 150 m duZnih prostora za banere Partnera za vrijeme odrZzavanja Trke

- da pokrovitelju Kampa obezbijedi status PARTNERA Vidovdanske trke

- dau svim elektronskim i Stampanim materijalima naglasi partnerstvo

- da obezbijedi zajednic¢ko u€edce na jednoj od TV emisija €ija ¢e tema biti volonterski rad i njegova

popularizacija

Sponzorska trka

Za vrijeme trajanja manifestacije mogu se odrzZati najviSe dvije sponzorske trke Ciji sadrZaj se prilagodava
sponzoru. Pravo u okviru sponzorskog paketa na ovu aktivnost imaju partneri sa prve tri pozicije, a ostali
zainteresovani komitenti pladaju cijenu od 10.000 eura plus PDV (u protivvrijednosti u KM), uz dodatnu obavezu
da obezbijede kompletnu opservaciju aktivnosti uz pomoc i saradnju Organizatora. Ova trka ne moZe da odstupa
od duha Manifestacije
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